FOURNITURES ET ACCESSOIRES
PROMOTIONNELS ECO-RESPONSABLE

OBJECTIFS PRECONISATIONS DE MISE EN PLACE

Inciter les entreprises a Analyser les réels besoins :

développer des offres
socialement et
écologiquement
responsables
Promouvoir des

démarches d'entreprise et

des produits de qualité
environnementale
Réduire les impacts
environnementaux

Promouvoir de nouvelles

politiques d'achats

INDICATEIIRS

=> Quantité prévue pour I'’événement
=> Adaptation au public visé

Aspects sociaux:

=> Privilégier le commerce équitable pour travailler avec de petits
groupements d'artisans, garantir une juste rémunération évaluée de
maniere participative en fonction du pouvoir d'achat local ou encore
veiller a ce que les partenaires respectent au minimum les conditions
de travail fixées par 1'organisation internationale du travail..

Proportion des
fournisseurs /
prestataires Bio ou
commerce équitable
Part des fournitures ou
accessoires promotionnels de

qualité socio-
environnementale
COUTS EVENTUELS

Les surcoflts sont
variables mais peuvent
étre constatés par des
produits généralement
un peu plus coliteux
lorsqu’ils integrent la
dimension

environnementale

& ¢

PARTENAIRES

Entreprises /
associations bio ou de
commerce équitable

Aspects environnementaux :
=> Achat de produits éco-labellisés :
écolabel européen ou NF environnement
=> Pour l'achat des textiles : produits
fabriqués a base de fibres naturelles éco-
labellisées et/ou issues de l'agriculture
biologique (exemple de tee-shirt en coton
bio)
=> Utilisation plus générale de matieres
premieres naturelles ou
traditionnellement travaillées avec un
impact environnemental minimal pour la
fabrication de tous les objets, accessoires
ou fournitures nécessaires
=> Preévoir des objets promotionnels
utiles, réutilisables et fonctionnement
sans pile
=> Favoriser les modes de transports les
moins impactant pour les acheminer
jusqu'a l'événement
=> Favoriser les produits avec emballage
recyclé
=> Limiter la distribution de sacs ou
préférer des sacs réutilisables ou
biodégradables




